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OPIS PRACY DOKTORSKIEJ

Prezentowana praca doktorska skfada sie z dwdch wzajemnie uzupetniajacych sie czesci pod wspdélnym tytutem

Niegrzecznie, niecenzuralnie, niemoralnie. Zarty na bok! Emocje w sztuce plakatu, tj.: 1) z czesci artystycznej
(dzieta), ktoérg stanowi cykl pietnastu zintegrowanych pod wzgledem formalnym i spéjnych tresciowo projek-
tow plakatow o tematyce spoteczno-politycznej oraz 2) czesci teoretycznej i katalogu projektéw plakatéw wraz
z opisem i komentarzem w formie ksigzki w dwoéch woluminach, z ktérych t. 1. jest wprowdzeniem teoretycz-
nym do czesci artystyczej, tj. czesSci zasadniczej pracy (dziefa) i prezentuje zagadnienia bedace teoretyczng pod-
stawa problematyki wizualnej i tresciowej przekazu zawartej w cyklu projektéw plakatow, zas t. 2. zawiera ka-
talog projekt plakatéow, ich opis oraz komentarz uzasadniajacy dobér srodkéw wyrazu (formatu prac, sSrodkéw
techniczno-technologicznych), jak réwniez uzasadnienie podziatu projektéw i sposobu ich prezentadji.
Tom 1., bedacy wprowadzeniem do czesci artystycznej (dzieta), ma charakter refleksji teoretycznej w postaci
eseju opatrzonego bibliografia przedmiotu zawierajaca pozycje cytowane, badZz wykorzystane przez autora.
Autor omawia tu znaczenie emocji w procesie percepcji przekazu wizualno-tre$ciowego, podnoszac przy tym
element sugestii relacji nadawca/artysta — widz/odbiorca jako szczegdlnie wazny z punktu widzenia postulatow
stawianych sztuce plakatu. Positkujac sie przyktadami, w tym takze z wiasnej twérczosci, pokazuje w jaki sposéb
i jak wyraznie widz/odbiorca odczuwa w procesie percepcji ,obecnos¢” autora przekazu wizualno-tresciowego
(plakatu) i jakie znaczenie dla odbioru przekazu ma odczucie przez odbiorce relacji nadawca/artysta — widz/
odbiorca jako swojego rodzaju dialogu.

Analizujac wybrane przykfady z zakresu sztuki plakatu, autor wprowadza jako propozycje badawcze m.in.

trzy zagadnienia majace istotne znaczenie dla kwestii odbioru w zakresie sztuki plakatu: 1) percepcja formatu
pionowego i poziomego (zagadnienie czasu odczytu przekazu wizualno-treSciowego; zagadnienie kompozy-
¢ji addycyjnej i czasu wewnetrznego w przekazie wizualno-tre$ciowym); 2) zagadnienie kolejnosci i kierunku
odczytu elementéw warstwy ikonicznej i warstwy tresciowej przekazu wizualno-tre$ciowego (plakatu) oraz ich
wzajemnego powigzania; 3) relacji nadawca/autor przekazu wizualno-tresciowego — widz/odbiorca przekazu,
w tym relacji wizualnej odczuwanej przez odbiorce przekazu jako rodzaj dialogu w odbiorze komunikatu
wizualnego.
Tom 2., poza katalogiem i opisem cyklu projektéw plakatéw, zawiera w komentarzu dotyczacym doboru $rod-
kow wyrazu (formatu prac, Srodkéw techniczno-technologicznych), uzasadnienia podziatu projektéw i sposobu
ich prezentacji odniesienia do zagadnien postawionych w t. 1 czesci teoretycznej pracy doktorskiej. Ponadto,
w czesci opisowej odnosi sie do problematyki tresciowej catego cyklu, ktéremu autor starat sie nada¢ charakter
dyskursu spoteczno-politycznego, zestawiajac parami na zasadzie: A versus B przekazy o analogicznych, badz
podobnych tresciach, jednak o alternatywnej zawartosci anegdotycznej.

Przedstawione projekty przekazéw wizualnych w formie plakatéw powstaty w okresie od 2017 do 2020 roku.
Stanowig one cykl spiety przyimkiem W, od ktérego w kazdym przekazie (plakacie) zaczyna sie hasto bedace
wyrazeniem przyimkowym (W ,czyms’, W ,co$” itp.). W tym zestawieniu cykl przekazéw wizualnych okreslony
jest pod wzgledem: 1) tematycznym; 2) formalnym; 3) ogdlnego wyrazu catosci, do ktérego dostosowane sa
wszystkie projekty i 4) korespondencji ideowo-tresciowej poszczegdlnych przekazéw wizualnych. Przyjeta prze-
ze mnie formuta zaréwno cyklu plakatéw, jak tez ich prezentacji nie oznacza jednak ograniczenia ilosciowego
plakatéw, a nawet przeciwnie - umozliwia rozbudowanie catego cyklu o nowe przekazy wizualno-tresciowe
w formie plakatow. Caty cykl charakteryzuje sie wspdélnymi cechami:

1) wszystkie plakaty zaprojektowane zostaty w formacie B-1 pionowym.

Przekaz wizualno-tresciowy (plakat) w formacie pionowym o proporcjach B (tu: o wymiarach B-1); 2) we wszyst-
kich projektach plakatéw postuzytem sie zblizona, odpowiednio opracowang forma uzyskang w wyniku zasto-



sowania techniki wycinanki skanowanej i opracowanej w programie komputerowym w grafice wektorowej 2D.
Jest ona jednym z elementéw spajajacych caty cykl plakatéw w zwartg catos¢ oraz podstawg komunikatu wizu-
alnego w kazdym z projektow przekazéw wizualnych i nosnikiem dla komunikatu tresciowego; 3) kompozycja
kazdego projektu oparta zostata na podziale ptaszczyzny formatu pionowego B liniami diagonalnymi wyznacza-
jacymi srodek ptaszczyzny i liniami prostymi ztotego podziatu. W uzyskang w ten sposéb siatke podziatu geo-
metrycznego wpisano przedstawienie stanowigce warstwe ikoniczna projektu plakatu. Siatka geometryczna
potraktowana zostata bardziej jako pretekst do rozmieszczenia elementéw kompozycji na ptaszczyznie, a nie
jako schemat, ktéry powinien by¢ przestrzegany w sposéb rygorystyczny. Pozwolito to na uzyskanie swobod-
nego charakteru kazdego z projektéw i umozliwito wprowadzanie do poszczegdlnych projektéw znieksztatcen
w uktadzie elementéw. Takie intuicyjne ,porzadkowanie” ptaszczyzny powoduje celowe (zaplanowane przez
nadawce/autora przekazu) zachwianie réwnowagi kompozycyjnej. Celem tych zabiegéw byto nadanie wiekszej
ekspresji warstwie ikonicznej przekazu oraz wywotanie u widza wzmozonego napiecia emocjonalnego i pod-
niesienie poziomu i jako$¢ percepcji. Wprowadzenie siatki podziatéw geometrycznych do projektéw pozwolito
réwniez unikna¢ niekorzystnego zageszczenia struktury warstwy ikonicznej na ptaszczyznie oraz utatwito wy-
wazenie kompozycyjne poszczegdlnych projektéw przez odpowiednie operowanie elementami typograficzny-
mi na zasadzie: lewo — prawo / géra — dét. Intuicyjne odejscie od zréwnowazonego podziatu geometrycznego
ptaszczyzny powoduje bowiem mniejsze lub wieksze natezenie emocji zwigzanych z percepcja przekazu wi-
zualnego. Im bardziej forma ,oddala” sie od linii wyznaczajacych np. punkty symetrycznego podziatu ptaszczy-
zny czy punkty podziatéw diagonalnych - tym wieksze poczucie zachwiania réwnowagi kompozycji i wyzsze
natezenie emocji w odbiorze przekazu; 4) w projektach plakatéw uzyta zostata zaréwno forma nieorganiczna,
organiczna, jak tez i forma o charakterze abstrakcyjnym. O ile uzycie formy nieorganicznej i organicznej jest zro-
zumiate w zwigzku z kwestig przedstawienia tematyki o charakterze spotecznym, a zatem mocno zakorzenionej
w Swiecie form rzeczywistych, o tyle odwotanie sie do form abstrakcyjnych moze budzi¢ obawy zwigzane z wita-
$ciwym odczytaniem tresci przekazu. Z tego powodu wprowadzone do przekazéw formy abstrakcyjne zostaty
tak scharakteryzowane, azeby wyobraZnia widza/odbiorcy jednoznacznie mogta kojarzy¢ je z forma przedmio-
tow wystepujacych w rzeczywistosci. | to rowniez miato wptyw na podniesieniu poziomu emocji a trakcie pro-
cesu percepcji przekazu; 5) wszystkie projekty plakatéw faczy podobna kolorystyka. We wszystkich plakatach
powtarza sie kolor tta/podktadu komunikatu wizualnego - czarny nadruk na ztotej folii. Juz sama czerr pobu-
dza wyobraznie widza/odbiorcy, zawiera element niepokoju oraz tajemniczosci, a przez to poteguje emocje.
W odréznieniu od bieli, ktéra réwniez budzi silne emocje widza - czern, zastosowana jako tto, pozwala bardziej
skupic sie na samym przedstawieniu - eksponuje np. ukazany na czarnym tle obiekt, gdy samo czarne tto wyda-
je sie (zgodnie z zasadami kolorymetrii) oddala¢ od widza/odbiorcy — podczas gdy biel (kolorystyczna odwrot-
nosc¢ czerni) wydaje sie do widza przybliza¢, rozprasza jego uwage i zaktéca odbiér komunikatu wizualnego; 6)
wszystkie projekty plakatow wykonane zostaty w tej samej technice - jak juz wiadomo z kilku powodéw. Dodam
w tym miejscu, ze celowo zastosowatem technike opracowanej w programie komputerowym wycinanki i kolazu
poniewaz pozwala ona na uzyskanie czytelnego (,na pierwszy rzut oka”) komunikatu wizualnego i ogélnego,
wyrazistego i skondensowanego charakteru przedstawienia przy agresywnej, niemal blokowej formie. W potaczeniu
z kontrastujgcymi zestawieniami kolorystycznymi i z czarnym nadrukiem tta na ztotej folii, zastosowane
rozwigzanie wyraznie wzmacnia ekspresje plakatu, podnoszac jednoczesnie jakos¢ emocjonalng jego odbioru;
7) wszystkie projekty plakatéw wykonane zostaty w podobnej stylistyce. Inaczej przeciez nie mogto by¢, sko-
ro to stylistyka jest, jak charakter pisma, indywidualng wartoscia wypracowanga przez artyste; 8) typografia we
wszystkich projektach plakatéw oparta zostata na wtasnym kroju pisma uzyskanym w wyniku opracowania
w programie komputerowym liter wycinanych i skanowanych; 9) hasto (tu: wyrazenie przyimkowe) we wszyst-
kich projektach plakatéw zaczyna sie od przyimka W , ktéry jest elementem wspdlnym i identyfikuje cykl;
10) wszystkie wyrazenia przyimkowe petnigce role komunikatu tresciowego zostaty pomyslane w taki sposéb,
zeby oznaczaty: ,W... czyms” (,co$" W ,czyms’, W ,cos” itp.).

Celem pracy jest wskazanie na podstawowa role emocji w procesie percepcji przekazu wizualno-tresciowego
funkcjonujagcego w przestrzeni publicznej. Przedstawiajac problematyke, ktéra jest przedmiotem czesci teo-
retycznej, skupitem sie przede wszystkim na sztuce plakatu, positkujac sie takze innymi bliskimi mi srodkami
wyrazu - rysunkiem prasowym oraz ilustracja i kadrami filmu animowanego.

Praca powstata na podstawie wiasnej praktyki artystycznej autora oraz obserwacji poczynionych podczas prowa-
dzonych warsztatéw z zakresu rysunku, ilustracji i projektowania plakatu, tj.: 1) obserwacji w trakcie wtasnych
prac projektowych; 2) analizi wnioskéw, ktérych dostarcza poezja wizualna (zwhaszcza wspétczesna) integrujaca
stowo i obraz; 3) eksperymentoéw i testéw wykonanych w trakcie organizowanych i prowadzonych przeze mnie
warsztatéw artystycznych i zwigzanych z nimi wyktadéw z zakresu projektowania plakatu oraz ilustracji i rysun-
ku (m.in.: Galeria ,Sztukarnia”, Warszawa, 09.2011 - 09.2013 r,; - Sita Plakatu. Wakacyjne warsztaty projektowe



i wyktady nt. percepcji dzieta sztuki w przestrzeni publicznej, Muzeum Sztuki Nowoczesnej w Warszawie, sier-
pien 2014; - warsztaty powigzane z wykfadami teoretycznymi z zakresu historii i projektowania plakatu oraz
komunikacji wizualnej w przestrzeni publicznej dla stuchaczy Panstwowego Ogniska Artystycznego,Nowolipki”
w Warszawie, Marus/Olsztynek, 12.07.2015 - 25.07.2015; - opracowane i prowadzone pod opieka merytoryczng
prof. dra hab. Lecha Majewskiego warsztaty projektowe plakatu podczas sesji wyjazdowej Pracowni Plakatu
i Grafiki Wydawniczej Lecha Majewskiego Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie, Uniwersytet Usti nad Labem/
Czechy, grudzien 2014; - udziat i wspétprowadzenie czesci zaje¢ w miedzynarodowym 38th Yahsibey Tasarim
Calismalari / Yahsibey Design Workshops zorganizowanym przez Emre Senan Design Foundation w porozumie-
niu z Istambul Bilgi Universitesi, Yahsibey, Dikili/izmir, Turcja, 16.08.2015 - 29.08.2015; - opracowanie i prowadze-
nie w r. 2015 warsztatéw z zakresu projektowania plakatu w Ladislav Sutnar University of West Bohemia w Pilz-
nie/Czechy: pt. Smér Hrabal / Kierunek Hrabal). Wazne znaczenie mialy réwniez obserwacje zwigzane
z funkcjonowaniem i percepcja dzieta sztuki, w tym sztuki performatywnej, w przestrzeni publicznej, ktére
miatem okazje poczynic¢ uczestniczac w zorganizowanych przez prof. dra hab. Henryka Gostyrskiego plenero-
wych wyjazdach Eksperymentalnego Laboratorium Naukowo-Badawczego Akademii Sztuk Pieknych w Warsza-
wie, Diuzewo, 2012, 2014 r. Z kolei, dziatalno$¢ w Polskim Oddziale Miedzynarodowego Stowarzyszenia Satyry-
kow FECO Poland i m.in. udziat (od 2011 r) w corocznych Miedzynarodowych Konkursach SATYRYKON
w Legnicy (oraz innych konkursach o podobnym profilu, w tym zwtaszcza w konkursach zagranicznych), jak réw-
niez wspétpraca z Muzeum Karykatury im. Eryka Lipirskiego — umozliwity mi zapoznanie sie z szeroka problematyka
satyry i karykatury w ilustracji, a zwtaszcza w ilustracji prasowej, co réwniez ma swoje konsekwencje w projekto-
wanych przeze mnie plakatach, w tym takze w prezentowanym cyklu plakatéw bedacym przedmiotem mojej
pracy doktorskiej.
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