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Recenzja pracy doktorskiej pana mgr Stanislawa Gajewskiego

,Niegrzecznie, niecenzuralnie, niemoralnie. Zarty na bok! Emocje w sztuce plakatu”

Stanistaw, co wciaga w obrazy

Pamigtam taki rysunek: mezczyzna w galerii parzy na obraz, na ktorym naga, lezaca na sofie kobieta, wy-
suwa reke spoza ram i weigga go do $rodka. Podpis: ,,Zacheta”. Moj wykrywacz talentow zawyl jak syre-
na, a ja zapamietalem nazwisko autora: Stanistaw Gajewski. To bylo ponad 10 lat temu, a przez nastgpne
lata bytem jak ten czlowieczek, ktérego reka z obrazu tapie za kotnierz i zacigga w centrum wydarzen.
Charakterystyczna krecha bohatera niniejszego tekstu uwiodta nie tylko mnie — poczucie humoru, piekiel-
na inteligencja w pakiecie z ogromnym talentem przyniosty mu juz fur¢ nagrod i wyrdznien na niemal
wszystkich prestizowych konkursachi wystawach nie tylko w Polsce. Rysunek 6wczesnego studenta Pra-
cowni Ilustracji warszawskiej ASP sprzed ponad 10 lat oddaje istotg jego dzisiejszych rozwazan: jak to sig
dzieje, zastanawia si¢ autor, ze komunikat wizualny (,,gota baba”) tak bezceremonialnie zajmuje uwagg
odbiorcy? Coz to za reka, ktora chwyta widza i zaprasza do gry?

Gajewski zatytulowal swoja doktorska rozprawe: ,Niegrzecznie. Niecenzuralnie. Niemoralnie. Zarty
na bok! Emocje w sztuce plakatu” sugerujac w tytule, co tu odgrywa kluczows rolg. Z precyzjg badacza
bierze wigc emocje pod lupe, analizuje mechanizmy ich dziatania, korzysta z rad do$wiadczonych mento-
16W i czyta opaste tomiska fachowej literatury. Historig plakatu zna od podszewki, przyktadami sypie jak
z rekawa: oto tworcy radzieckiej grafiki propagandowo-agitacyjnej z czasow Rosji Bolszewickiej 1 ZSRR
lat 30-tych (okna satyry ROSTA), niemieckie plakaty wyborcze z okresu 20-lecia migdzywojennego, gi-
gantyczny Mussolini zmultiplikowany na placach i stadionach wloskich miast, hiszpanska propaganda
w czasach wojny domowej i francuskie plakaty prowadzace lud na barykady w maju 1968 roku w Paryzu
— taka dawka politycznych emocji kazdemu podniesie ci$nienic i skutecznie zagrzeje do walki.

Ale nie tylko polityka karmi si¢ emocjami — autor znoéw si¢ga do przyktadu z historii plakatu, bysmy
si¢ przekonali, jak réwnie mocno dzialaja w przekazie reklamowym. ,,Radion sam pierze” Tadeusza Gro-
nowskiego to klasyk gatunku, wszyscy znaja czarnego kota, ktory wskakuje do miski z praniem 1 wy-
skakuje idealnie bialy. Gajewski zauwaza, ze zaprzeczenie zasadom zdrowego rozsadku, zastosowanie
paradoksu budzi emocje odbiorcy i wzmacnia sit¢ oddziatywania komunikatu. Przekonuje nas, specjalnie
przerabiajac plakat Gronowskiego, ze gdyby kot po kapieli nie zmienit koloru, przekaz nie spelnitby swo-
jego zadania.

Analiza owego plakatu imponuje przenikliwo$cia, wysokim poziomem refleksji i $wiadomosci pla-
stycznej. Wyposazony w takie narzedzia Gajewski bierze pod lupe kolejne klasyki gatunku: oto Lech Ma-
jewski hipnotyzuje oczoplasem na plakacie do ,,Kréla Edypa” i wywala gombrowiczowski, rozowy jezor,
Henryk Tomaszewski wywija fallusowym palcem krola Edwarda II do sztuki Christophera Marlowe’a,
a Ryszard Kajzer uklada inicjaty Gombrowicza w ksztalt wydalajacych posladkow. Gajewski wgryza sig
w sekrety plakatowej alchemii, zna tajniki i sposoby, prowadzi nas jak saper po polu minowym, wie, co
i gdzie wybuchnie i z jaka sita wystrzeli. Uwazajcie, mowi, na te ggby, na oczy w was wpatrzone, na palce,
jak lufy karabindw w was wymierzone. Za nos was wodzg, w mozgi wam si¢ wwiercajg, nie uciekniecie
przed nimi, bo tazg za wami jak cien. Zastawiaja na was pulapki, czaja si¢ w kawatku damskiej golizny,
meskich genitaliach w stanie eksplozji, w podpisie autora jak towar w supermarkecie ustawionym na wy-




sokos$ci wzroku - bySmy uwierzyli, ze specjalnie do nas zagaduje. Wiedza, kiedy rzuci¢ w nas migsem,
czy zszokowa¢ niedozwolonym gestem. Pocalunek ksiedza z zakonnica? Czemu nie? Brudna rek lama to
kolejny rozdziat rozwazan Gajewskiego, w ktorym kampanie marketingowe Oliviera Toscaniego sa przy-
ktadem strategii obliczonej na wywolanie u odbiorcy skrajnych emocji.

Glosy oburzenia powoli milkna, bo z nastepnych stron pracy Gajewskiego stycha¢ wybuchy $§miechu
i chiostanie biczem satyry. Humor, komizm, zart, zdaniem autora, zawsze wzmacniajg site komunikatu,
podkrecajg emocje, sprawiaja, ze przekaz staje si¢ bezposredni, w utamku sekundy trafia do odbiorcy. Au-
tor przywotuje dwa przyktady z okresu tuzpowojennego: stynnego ,,Olbrzyma i zaplutego karta reakcji”
Wiodzimierza Zakrzewskiego i plakat Tadeusza Trepkowskiego ,,Zgnieciemy szkodnikéw”. Oba z 1945 r.

Rozdziat 6w, o $miechu i satyrze, mimo stusznych konstatacji, zasmucil mnie nieco niewielka licz-
ba przyktadéw, o ktore az sie prosi. Polska Szkola Plakatu wszak opierala si¢ na zarcie, btyskotliwym
pomysle. Brakuje mi tu swawolnego gestu Henryka Tomaszewskiego, sowizdrzalskiego humoru Jana
Mtodozefica, usmiechu Lipinskiego, Flisaka, Butenki. Szkoda, ze nie ma Raymonda Savignaca i jego
francuskiego plakatowego esprit. A Roland Topor? Toz to, jak przypuszczam, jeden z ojcéw duchowych
Gajewskiego. A ja, wroclawianin, mam na koncu jezyka nazwisko Eugeniusza Geta-Stankiewicza, ktory
byt w polskim plakacie zjawiskiem calkowicie osobnym i oryginalnym. Jego korowod autoportretow,
przeszywajacych widza hipnotyzujacym spojrzeniem, mieszajgcy zart z powagg, mogltby ilustrowaé nie-
mal wszystko, o czym traktuje niniejsza rozprawa. Ale przeciez nie sposob wymieni¢ wszystkich tworcow,
zamiarem autora byto opisa¢ role emocji w plakacie na wybranych przyktadach, co si¢ znakomicie udato.
Rozwazania Gajewskiego pisane sa fachowym, acz barwnym jezykiem, a stawiane sady sa w przekonuja-
¢y sposob uzasadnione.

Praca opatrzona jest bogata bibliografig, towarzyszy jej portfolio autora zawierajace imponujacy do-
robek z dziedziny plakatu i rysunku satyrycznego oraz zestaw 15 kompozycji wykonanych specjalnie na
potrzeby doktoratu w technice wycinanki. Rozpoczyna je, kluczowa dla catego zestawu, praca ,,Okiem
w plakat”, a pozostale zestawione tematycznie ukladaja si¢ w cykl spoteczno-politycznych komentarzy
z Polskg i jej utrapieniami w roli gléwne;j.

Caly dorobek Stanistawa Gajewskiego, wraz z jego pracg doktorska, artykutami w branzowej prasie
1 aktywnoscig spoleczna postrzegam jako wyraz instynktownej wiary w sens uprawiania sztuki i w jej zdol-
nos¢ do komunikowania si¢ z odbiorcg. Wiara ta jest zarazliwa, udziela si¢ odbiorcom i w naturalny sposéb
wcigga ich w $wiat autora. Witalnosé, humor, energia, az rozsadzajg tg tworczos¢, od Gajewskiego nie spo-
sOb si¢ opedzic, jest jak rozbrykany bachor, ktory gryzmoli po $cianach i podtogach, portretom w muzeach
dorysowuje irokezy i dziury w zebach, a speszonym damom méwi do uszu nieprzystojne kawalki. Nie spo-
s0b go wychowag, nie wlozy zadnego mundurka, nie ma rady na niego — kocha¢ go trzeba, takiego, jakim
jest. Staj¢ zatem przed Szacownym Gronem i oglaszam co nastepuje: cala dziatalnoé¢ twoércza pana ma-
gistra Stanistawa Gajewskiego, a w szczegbInodci jego pracg doktorskg pt: , Niegrzecznie, niecenzuralnie,
niemoralnie. Zarty na bok! Emocje w sztuce plakatu!”, oceniam bardzo wysoko, nad wyraz pozytywnie
1 wyrazam si¢ o niej w samych superlatywach. Wnioskuje o przyznanie panu Gajewskiemu tytutu doktora.
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