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Zatgcznik do Zarzadzenia Nr 03/2011 Rektora
Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie z dnia
10 lutego 2011 .

Strategia Promocji Projektu

"Budowa nowego budynku oraz rozbudowa istniejgcego budynku Akademii
Sztuk Pieknych w  Warszawie (nr POIS.11.03.00-00-030/09)
wspoffinansowanego przez Unie Europejskg ze $rodkdéw Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Operacyjnego
"Infrastruktura i Srodowisko", Priorytetu Xl| "Kuitura i Dziedzictwo Kulturowe",

dziatania 11.3 "Infrastruktura Szkolnictwa Artystycznego”.
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1. Wstep

Przedmiotem Projekiu jest wybudowanie nowego i rozbudowa istniejacego budynku mieszczacego sig
w Warszawie przy ul. Wybrzeze Kosciuszkowskie 37/39 na potrzeby Akademii Sztuk Pigknych
w Warszawie, jednej z najbardziej rozpoznawalnej w kraju uczelni o profilu artystycznym. Projekt
zaktada przywrocenie historycznego wygladu gmachu juz istniejgcego w docelowej lokalizacii,
likwidacje powstatej po Il wojnie $wiatowej nadbudowy oraz modernizacje niektérych z elementéw
wewnetrznych niezbednych do funkcjonowania starego i nowege gmachu. Ponadto w czeéci
przylegajacej do starego budynku zostanie wybudowany nowy, pigciokondygnacyijny budynek wraz
z aulg, salami wyktadowymi, pracowniami rzezby oraz pracowniami scenografii.

Projekt ASP w Warszawie ma strategiczny charakter z punktu widzenia rozwoju spoleczno -
gospodarczego kraju | jest zgodny z drugim priorytetem strategicznym SRK (Strategii Rozwoju Kraju):
"Poprawa stanu infrastruktury technicznej i spofecznej", trzecim celem horyzontalnym NSRO
(Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia): "Budowa i modernizacja infrastruktury technicznej
i spofecznej majgcej podstawowe znaczenie dla wzrostu konkurencyjnosci Polski”, z celem gtéwnym
POIIS (Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko): "Podniesienie atrakcyjnosci
inwestycyjnej Polski i jej regionéw poprzez rozwéj infrastruktury technicznej, przy réwnoczesnej
ochronie i poprawie stanu $rodowiska, zdrowia, zachowaniu tozsamosci kulturowej i rozwijaniu
spojnosci terytorialne]” oraz celami czastkowymi Narodowej Strategii Rozwoju Kultury na lata 2004 —
2020: "Wzrost uczestnictwa | wyréwnanie szans w dostepie do szkolnictwa artystycznego, débr i ustug
kultury", “Poprawa warunkéw dziatalnosci artystycznej, "Efektywna Promocja tworczosci”,

“Modemnizacja i rozbudowa infrastruktury kultury", "Wzrost uczestnictwa w kulturze", "Rozwdj szko

artystycznych | zwigkszenie liczby godzin edukacji kulturalnej w programach szkolnych".
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2. Analiza SWOT
MOCNE STRONY SLABE STRONY

Potencjat ludzki zaangazowany w
przedsigwziecie;

Wspieranie dziatan przed jednostki
nadrzedne;

Ciekawy i profesjonalny projekt
architektoniczny;

Tworzenie nowego produktu (nowe
jednostki dydaktyczne i naukowo-
badawcze), dwa nowe wydzialy i

pogotowie konserwatorskie.

e Bariery administracyjne;

* Niski poziom integracji projektu z biezacag
dziatalno$cig uczelni;

¢ Male zainteresowanie tematem ze strony

opinii publicznej.

SZANSE

Mozliwo§é zbudowania nowoczesnego
wizerunku ASP poprzez poszerzenie
oferty dydaktycznej, artystycznej,
naukowej i prospotecznej;

Silna pozycja uczelni w sektorze
kulturalnym,;

W przysziosci pozyskanie nowych

partneréw do wspotpracy w skali krajowej i

europeijskiej;

Podniesienie konkurencyjnosci uczelni na

europejskim rynku edukacyjnym.

ZAGROZENIA

* Brak doswiadczenia w tego typu
projekiach;

¢ Konkurencyjne inwestycje z wigkszym
budzetem promocyjnym.
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3. Wyznaczenie okreslonego rynku docelowego

Odbiorcami kampanii promocyjnej beda:
Bezposrednio
®  Studenci ASP w Warszawie;
®*  Pracownicy Uczelni;

» Srodowisko artystyczne;

Posrednio

* |Instytucje Zarzadzajgce i Instytucje Po$redniczace Programu Operacyjnego Infrastruktura
i Srodowisko;

» Absolwenci ASP w Warszawie;

»  Mieszkancy Warszawy;

» |nstytucje, firmy i odbiorcy indywidualni zainteresowani dziataniami z obszaru sztuki;

»  Srodowiska opiniotworcze;

*  Media.
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4. Cel promocji

Celem prowadzonych dziatarh promocyjnych jest informowanie opinii publicznej o wspéffinansowaniu

Projektu ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Programu Operacyinego Infrastruktura i Srodowisko.

5. Realizacja promocji

5.1 Tablica informacyjna
Projekt Tablicy Informacyjnej dla projektu ,Budowa nowego budynku oraz rozbudowa istniejacego

budynku Akademii Sztuk Pigknych w Warszawie” (nr POIS.11.03.00-00-030/09):
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_ Budowa nowego budynku oraz rozhudawa istniefacego budynky.
Akademii Sztuk Pigknych w Warszawie

ul .....i.._. Beneficlent Akedemia Sztuk Pieknych wWarszawde . .
Warto$¢ projektu: 65 542 248 PLN : !
;Wartoéé dofinansowania z Unif Europejskfej: 41 142 508 PLN
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| : ? Projekt wspoiﬁnansowany przez Unie Europejskg,
T ---------- ze $rodkow Europejskiego Funiduszu Rozwoju Regionalnego
' ‘~ w ramach Programu Infrastruktura | Srodowisko
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Rozmiary:

W ~ szeroko$é - 300 cm;

H — wysoko$é - 200 cm;

A — jednostka konstrukcyjna uktadu réwna 1/6H;

Kolorystyka (C:M:Y:K).

PO 3 Pl

Kolorystyka i kompozycja logotypéw zgodna z ,Ksiegg ldentyfikacji Wizualnej Narodowe] Strategii
Spéjnosci” (KIW NSS).

Pole logotypow

Zamieszczone sg logotypy POIIS oraz UE/EFRR zgodne z KIW NSS oraz logotyp ASP w Warszawie
zgodnie z aktualnym wzorem. Odlegto$é logotypéw od lewej, prawej oraz gérnej krawedzi tablicy jest
rowna 1/2 A. Logotypy skalowane z zachowaniem proporcji tak, by wysokoéé elementow graficznych
(lewy bok trapezoidalnej grafiki w loge POIiS: prawy bok flagi UE w logo UE/EFRR) wynosita 1/2A.
Pole zajmowane przez logotypy wraz z hastem POIiS — min. 25% powierzchni tablicy informacyjnej.
Tytul projektu

Tytut projektu zaczyna sie na 1/3 wysokosci tablicy (2A) i jest wysrodkowany wzgledem tablicy.

Blok informacii o projekcie

Blok tekstowy z napisami Beneficjent, warto$¢ projektu oraz warto$é dofinansowania jest rownany
do lewej i zaczyna sig na 1/2 wysokoéci tablicy (3A) w odlegtosci 3/4A od lewej krawedzi.

Informacja o wspéHinansowaniu

Blok informacji o wspélfinansowaniu, rozdzielony na trzy linie, umieszczony jest w obrebie pasa
rozpoczynajgcego sie 2A i konczacego sig 1A od dolnej krawedzi tablicy. Blok tekstu jest
wysrodkowany wzgledem tege pasa oraz tablicy, a zatem wzgledem punktu o wspélrzednych

(1/2W; 3/2A) od lewego, dolnego naroznika tablicy.
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Liternictwo

Zgodnie z ,Zasadami promogji projektéw dla beneficjentow Programu Operacyjinego Infrastruktura
| Srodowisko 2007-2013", wielko§é czcionki zastosowana do elementu z pp. 6 nie moze byé mniejsza
od wielkosci czcionki zastosowanej do opisania elementéw w pp. 4-5. W zwigzku z tym, wszystkie
te elementy zostaty wykonane tej samej wielkosci czcionka, w kolorze czarnym, z nazwsg projektu
wyr6zniong pogrubiong italikg. Zgodnie z KIW NSS, zastosowana zostanie czcionka The Mix, lub jej

odpowiednik — Arial.

Pas z hastem promocyinym POIli§

Pas o wysokosci 3/4A w kolorze 55:0:100:0 umieszczony wzdiuz dolnej krawedzi tablicy rozpoczynaja
po lewej stronie dwa kwadraty o boku 3/4A, o kolorach kolejno 40:0:100:0 i 15:0:30:0. Na pasie
znajduje sig hasto promocyjne, wysrodkowane wzgledem wysokosci pasa i oddalone od jego prawej
krawedzi o 1/2A. Zgodnie z KIW NSS, zastosowana zostanie czcionka The Mix, lub jej odpowiednik —

Arial, w kolorze biatym, pogrubiona, z 25% cieniem skierowanym 45° w dét i w prawo.

Wytyczne

Wodoodporna, mrozoodporna, zmywalna (np. po uzyciu sprayu), stabilna, wytrzymata na uszkodzenia
typu zarysowania, zadrapania, lekkie uderzenia.

Montaz — kwiecien 2011 r.; demontaz - 31 grudnia 2012 r.

5.2 Tablica pamigtkowa
Tablica pamigtkowa o gruboSci graweru min. 2 mm, =zabezpieczona przed czynnikami
atmosferycznymi. Wymiary tablicy 80x70 cm. Tablica bedzie zamontowana bezposrednio na elewaciji
nowej inwestycji. Tresé i wytyczne, jak w tablicy informacyjnej.

Montaz do 31 grudnia 2012 r.
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5.3 Plakaty

Opracowanie graficzne powinno by¢ spéjne dla wszystkich materiatéw promocyjnych w trakcie trwania
projektu.

Format plakatéw - B1(100 cm x 70 cm).

Opracowanie graficzne i druk plakatow reklamowych w petnym kolorze na papierze o gramaturze min.
160, w ilosci 200 sztuk.

Dostepnosé plakatu réwniez w wersji elekironicznej (PDF, JPG).

Zastosowanie: dystrybucja na terenie Uczelni, w galeriach ASP w Warszawie, w urzedach

nadzorujgcych inwestycje oraz w instytucjach wspotpracujacych z Uczelnig (m.in. muzea, urzedy).

5.4 Zaproszenia
Format zaproszeri - A5 (148 mm x 210 mm).
Opracowanie graficzne, redagowanie informacji, druk w pelnym kolorze na papierze
o gramaturze 300.
Przygotowanie zaproszenia w wersji elektronicznej (JPG, PDF).

Zastosowanie: wysylka na konferencje prasowe ( po 200 szt.) oraz eventy ( po 1000 szt.).

5.5 Strona internetowa poswiecona wytgcznie tematyce Projektu
Adres strony www,_ www.wybrzeze asp.waw.pl
Planowane jest zaprojektowanie graficzne prostej i funkcjonalnej strony internetowej i umieszczenie jej
na serwerze zewnetrznym.
Na przedmiotowej stronie internetowej dostepne beda: opracowane materialy merytoryczne, biezaca
galeria foto, relacje pisemne | w formie foto, video i audio z eventdéw oraz poszczegélnych etapow
budowy. Konieczne jest prowadzenie Press Roomu, i zawiadamianie mediéw o etapach

realizacji inwestycii.
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Zaletg tej strony powinna by¢ tatwa nawigacja i aktualizacja informacji o biezgce wydarzenia zwigzane

z Projektem.

5.6 . Eventy

5.6.1 inauguracja budowy

Pierwszym wydarzeniem medialnym bedzie moment rozpoczecia prac budowlanych. W celu nadania
temu zdarzeniu wysokiej rangi nalezy planowana jest organizacja eventu, ktéry wpisze sie w historie
Akademii Sztuk Pigknych w Warszawie i jednoczesnie podkresli waznosé przedsiewziecia. Wsrod
zaproszonych gosci znajdg si¢ m.in.: Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Minister Rozwoju
Regionalnego, Minister Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, Prezydent Miasta St. Warszawy, Dyrektor
Wiadzy Wdrazajacej Programy Europejskie oraz Wiadze Akademii Sztuk Pieknych w Warszawie.

Celem organizacji przedmiotowego wydarzenia jest zaznaczenie rozpoczecia nowego etapu

dziatalnosci Uczelni w obecnosci mediéw.

5.6.2 Zakoiiczenie prac konstrukcyjnych (,,wiecha”)
Z zakoniczeniem tego etapu powinna wigzac sig bedzie organizacja konferencji prasowej z udziatem

Wiadz Uczelni, stanowigca dobrg okazje, aby nawigzac do przysztych funkgji realizowanej inwestycji.

5.6.3 Uroczyste otwarcie nowego budynku ASP
Bedzie to swieto calej Akademii i jednoczesnie atrakcja dla mieszkancow Warszawy. Oprécz czesci _
oficjainej pojawienie si¢ w miescie nowoczesnego, efektownego budynku powinno podkreslié
oSwietlenie zachecajgce do ogladania obiektu oraz mozliwos¢ jego zwiedzania (ewentualnie
nalezatoby réwniez przygotowac np. gre miejska, ktérej akcja rozgrywataby sie wokét dziatalnosci

i budynkéw ASP w Warszawie) .

10




&
&

P
g :
INFRASTRUKTURA 3 z UNIREUROPEISKA | ,»*
| SRODOWISKO w

-

‘ EURQPEISKI FUNDUSZ
ROZWOIU REGIONALNEGO “rawt
NARODOWA STRATEGIA SPOINDSCH P

W przypadku wszystkich eventéw nalezy:
= opracowac baze danych gosci,
» przygotowad i wystaé zaproszenia,
= zadba¢ o obecnos$é gosci VIP,
* napisac¢ scenariusz wydarzenia i infformacje prasowa,
v zajgc sig dystrybucjg materiatéw prasowych a po ich wystaniu skutecznym monitorowaniem
medidw,
» zadbac o oprawe wizualng i muzyczng wydarzenia,
*  podigezyé nagto$nienie,
* sporzadzi¢ dokumentacje fotograficzng i wideo,

= przygotowac Konferencjg prasows i materiaty merytoryczne dla mediow.

5.7 Spotkania informacyjne dla pracownikow i studentéw

Wiadze ASP w Warszawie oraz jednostki odpowiedzialne za komunikacje wewnetrzng Uczelni
powinny zadbac o cykliczne spotkania z pracownikami i studentami Akademii. Na spotkaniach nalezy
przekaza¢ najwazniejsze i najciekawsze informacje dotyczace nowej inwestycji na Wybrzezu
Kosciuszkowskim. Pracownicy i studenci powinni mie¢ poczucie, ze to co dzieje sie na Uczelni
ma ,historyczng” wartosé i jest to miejsce wyjatkowe.

ASP w Warszawie powinna dgzy¢ to tego rodzaju spotkan poniewaz w ten sposéb zapewnla sobie
marketing szeptany i powigksza krag osob zainteresowanych projektem np. o rodziny, znajomych
pracownikow i studentow, firmy wspétpracujace z Uczelnig itd. Do tej pory informacja dotyczaca
wymienionej wyzej inwestycji byla czescig wystgpienia inauguracyjnego Rektora ASP w Warszawie.
Organizacja przedmiotowych spotkan planowana jest dwa razy do roku, w nastepujgcym cyklu:
pracownicze — w okolicy $wiat Bozego Narodzenia,

studenckie — na poczatku roku akademickiego.
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5.8 Raporty

Raporty pisemne z dziatafi promocyjnych i PR-owych powinny by¢ sktadane miesigcznie, do pigtego
dnia kazdego miesiaca za miesigc poprzedni.

Miesieczny raport powinien obejmowaé szczegbtowy opis zrealizowanych i planowanych dziatan,
dokumentacje fotograficzng inwestycji i eventéw, efekt dzistan PR uwidoczniony w mediach
(monitoring mediéw, wycinki prasowe w postaci elektronicznej, materiaty radiowe i telewizyjne

na plytach DVD).

5.9 Dokumentacja fotograficzna

Kazde wydarzenie zwigzane z postepem inwestycji powinno zosta¢ udokumentowane. Zdjecia lub
filmy nalezy przechowywacé w wersji elektronicznej i udostepnia¢ podmiotom zainteresowanym
po uprzedniej zgodzie Rzecznika Prasowego ASP w Warszawie. Ogoélnodostepne fotografie beda

publikowane na stronie internetowej projektu z mozliwoécig pobrania do uzytku publicznego.
6. Monitoring i ewaluacja strategii promocji

Monitoring strategii promocji bedzie prowadzony i koordynowany przez Zespdt ds. Koordynacii
i Wdrazania Strategii Promocji Projektu w oparciu o miesieczne sprawozdania z realizacji Strategii

i poszczegoélnych jej zadan operacyjnych.
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